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Dziatanie 11.3.1 jest odpowiedzig na prognozowany spadek liczby studentdw w najblizszych
latach. W celu ograniczenia negatywnych skutkéw zjawiska, wskazuje sie na koniecznos¢
wzmocnienia dziatain Instytutu na rzecz zainteresowania jak najwiekszej liczby przysztych
studentéw ksztatceniem na kierunkach studidw prowadzonych przez Instytut.

W Planie Wykonawczym Strategii Rozwoju Instytutu Geografii Spoteczno-Ekonomicznej
i Gospodarki Przestrzennej UAM na semestr zimowy 2017/18 wskazuje sie na potrzebe
opracowania programu promocji oferty dydaktycznej. Dokument zaktada realizacje zapiséw
Strategii m.in. poprzez stworzenie planu systematycznych spotkan z dyrektorami
i nauczycielami, zorganizowanie cyklu spotkan z uczniami np. w szkotach ponadgimnazjalnych
lub na terenie Wydziatu, opracowanie broszury informacyjnej na temat realizowanych
kierunkdw studiéw itp. W Planie wskazuje sie rowniez na koniecznos$¢ podjecia dziatan
nakierowanych na przycigganie na studia Il stopnia studentéw innych kierunkédw naszego
Wydziatu oraz innych uczelni.

W celu realizacji zapiséw Planu przewiduje sie wdrozenie ponizszych dziatan. Wszystkie
wymienione dziatania zaklasyfikowano wg trzech podgrup: promocja oferty studiéw | stopnia,

promocja oferty studidw Il stopnia, promocja ogdlna:

1. Dziatania na rzecz promocji oferty studidw | stopnia — celem grupy dziatan jest

zachecenie ucznidow i absolwentéw szkdét srednich do rozpoczecia nauki na studiach
licencjackich lub inzynierskich na kierunkach oferowanych przez Instytut. W tym celu
planuje sie dziatania promocyjne skierowane do ww. grup absolwentdéw, przede

wszystkim z zakresu promocji bezposrednie;j.

Wykaz dziatan:

e Przygotowanie oferty i realizacja wyktadow i warsztatow w szkotach

Celem dziatania jest zapoznanie ucznidw i pracownikéw szkot srednich z ofertg dydaktyczng
Instytutu oraz popularyzacja kierunkéw studidow realizowanych w Instytucie. W ramach ww.
dziatania istnieje mozliwos¢ wyjazdow do szkét pracownikdw Instytutu, ktérzy zaprezentuja

oferte dydaktyczng w wybranej przez dang szkote formie. W ramach wizyty planuje sie wyktad



oraz zajecia warsztatowe na wybrany przez dang szkote temat. Realizacja ww. dziatania
przyczyni sie rowniez do poszerzenia kanatéw komunikacji z kandydatami na studentow.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r., | i Il kwartat 2018 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: pazdziernik—czerwiec
Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta

e Przygotowanie i realizacja ,,Repetytorium maturzysty”

Celem dziatania jest przeprowadzenie kursu przygotowawczego z geografii dla maturzystéow.
Organizacja wyktadéw bedzie szansg na szersze otwarcie sie na potencjalnych kandydatéw,
pozwoli takze na prowadzenie szeroko zakrojonych dziatan promocyjnych w kontekscie
kierunkéw studidw realizowanych w Instytucie. Dzieki organizacji przedsiewziecia Instytut
moze wyjs¢ naprzeciw potrzebom potencjalnych kandydatéw. Warto wskazaé, ze podobne
wydarzenia organizowane sg przez jednostki naukowe prowadzgce studia na kierunku
geografia czy gospodarka przestrzenna — m.in. przez Wydziat Nauk o Ziemi Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika w Toruniu, Instytut Geografii i Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: 1i Il kwartat 2018 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesien—maj
Segment docelowy — maturzysta

2. Dziatania na rzecz promociji oferty studidow Il stopnia — celem grupy dziatan jest

zachecenie absolwentéw studidow | stopnia realizowanych na Woydziale Nauk
Geograficznych i Geologicznych UAM oraz innych wydziatach UAM do kontynuowania
nauki na studiach magisterskich uzupetniajgcych oraz przyciggniecie i zachecenie do
wyboru oferty studidw realizowanych przez Instytut absolwentéw studidw | stopnia
z uczelni konkurencyjnych. W tym celu planuje sie dziatania promocyjne skierowane do

ww. grup absolwentdw, przede wszystkim z zakresu promocji bezposrednie;j.

Wykaz dziatan:

e Prezentacja oferty dydaktycznej — opracowanie propozycji tematow prac magisterskich

realizowanych przez pracownikow IGS-EiGP



Celem dziatania jest upowszechnienie oferty dydaktycznej pracownikdéw Instytutu
skierowanej do studentéw studiéw uzupetniajgcych magisterskich. Realizacja dziatania polega
na pozyskaniu od pracownikéw Instytutu oferty dotyczacej problematyki, ktorej realizacji
podjeliby sie w ramach prowadzenia prac magisterskich na studiach Il stopnia. Uzyskanie przez
studenta wiedzy o tematyce prac prowadzonych przez danego pracownika pozwoli mu na
wybdr promotora zgodnie z jego zainteresowaniami badawczymi i moze stanowic¢ istotny
czynnik przy wyborze kierunku studiéw Il stopnia.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: pazdziernik—listopad
Segment docelowy — student Il roku studidéw | stopnia

e Organizacja konkursu na najlepsza prace inzynierska i licencjackg z zakresu geografii

spoteczno-ekonomicznej i gospodarki przestrzennej
Dziatanie z zakresu promocji studiéw Il stopnia. Konkurs ma na celu zachecenie studentéw do
przygotowania pracy licencjackiej czy inzynierskiej o jak najwyzszej jakosci merytorycznej przy
jednoczesnym uwzglednieniu jej aplikacyjnosci. Celem dziatania jest tez uhonorowanie
dokonan studentéw studidw | stopnia, oraz zachecenie do kontynuowania nauki na studiach
magisterskich. Dodatkowym celem jest podkreslenie aplikacyjnosci tworzonych prac
dyplomowych.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: | kwartat 2018 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: luty—marzec, wrzesien—pazdziernik
Segment docelowy — student Ill roku studidow | stopnia

e Spotkanie informacyjne z prezentacja kierunku

Celem dziatania jest bezposrednie dotarcie z informacjg na temat oferty dydaktycznej
Instytutu do potencjalnych kandydatéw na studia |l stopnia. Spotkania informacyjne
prowadzone bedgy przez zespoty ztozone z pracownikdw Instytutu, studentéw studiéw Il
stopnia oraz absolwentéw kierunkéw prowadzonych przez Instytut. Pozwoli to na ukazanie
roznych perspektyw studiowania oraz mozliwosci podejmowania rdéznych aktywnosci
dodatkowych poprzez dziatalnos¢ w kotach naukowych, udziat w projektach badawczych itd.
Dodatkowo zaprezentowane zostang perspektywy zwigzane z rozwojem kariery zawodowej
juz po otrzymaniu dyplomu.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: | kwartat 2018 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: marzec




Segment docelowy — student Il roku studidéw | stopnia, rodzice ucznidw i maturzystow

3. Dziatania z zakresu promocji ogolnej, realizowane przez Instytut

w kontekscie promocji studiow |, Il i Ill stopnia oraz pozostatych form

ksztatcenia (kurséw, szkolen) - w ramach grupy dziatan planuje sie realizacje szeregu

dziatan promocyjnych, przede wszystkim z zakresu promocji bezposredniej i promocji

ogolnej.

Wykaz dziatan:

e Udziat w targach edukacyjnych i drzwiach otwartych

Celem dziatania jest dotarcie do potencjalnych przysztych studentéw kierunkéw
prowadzonych przez Instytut podczas targédw edukacyjnych oraz drzwi otwartych
(organizowanych na Wydziale). W ramach dziatania planuje sie przygotowanie stoisk
wydziatowych (we wspodtpracy z dziekanatem) oraz instytutowych wyposazonych w materiaty
promocyjne, obstugiwanych przez pracownikdw oraz studentéw. Realizacja dziatania umozliwi
bezposrednie dotarcie do kandydatéw na studia oraz promocje kierunkéw studidow
prowadzonych w Instytucie. Wskazuje sie na potrzebe realizacji dziatania czesSciej niz raz
w roku.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: |-Il kwartat 2018 .

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: luty, kwiecien

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Il roku
studiow | stopnia, absolwent studiéw, rodzice ucznidéw i maturzystéw

e Kampania ,Absolwent” — ukazanie sylwetek

Dziatanie z zakresu promocji studiow |, Ili lll stopnia. Celem dziatania jest ukazanie studentom
szerokiego spektrum wyboru drogi zawodowej po ukornczeniu kierunkéw: gospodarka
przestrzenna i geografia. W ramach realizacji dziatania planuje sie nawigzanie wspotpracy
z absolwentami kierunkdw studidw prowadzonych przez Instytut, ktérzy petnig znaczace
funkcje w organizacjach publicznych, czy jednostkach samorzadu terytorialnego (wdjtowie,

burmistrzowie, urzednicy wysokiego szczebla). Dziatanie ma na celu zachecenie oséb do



wyboru studiéw na kierunkach: geografia — specjalnos$¢: geoanaliza spoteczno-ekonomiczna,
gospodarka przestrzenna oraz zintegrowane planowanie rozwoju.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: Il kwartat 2018 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: kwiecien

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Ill roku
studiow | stopnia, absolwent studiéw, rodzice uczniéw i maturzystow

e Przygotowanie ulotek oraz kampanii promocyjnych w mediach spotecznosciowych
z oferta dydaktyczng

Dziatanie z zakresu promocji ogdlnej na rzecz promocji studiéw | i Il stopnia oraz kurséw
i szkolen organizowanych przez Instytut. Polega ono na opracowaniu aktualnych i atrakcyjnych
wizualnie ulotek oraz kampanii promocyjnych informujacych o ofercie dydaktycznej Instytutu.
Planuje sie stworzenie folderdw, ktdre beda zawieraty najwazniejsze informacje dotyczace
oferowanych studiéw, szkolen i kurséw oraz odpowiadajgcych im baneréw do wykorzystania
w kampaniach promocyjnych w mediach spotecznosciowych. Szata graficzna powinna by¢
dostosowana do najnowszych standarddw i przycigga¢ uwage odbiorcéw. Pozwoli to na
zainteresowanie potencjalnych kandydatéw na studia ofertg dydaktyczng Instytutu.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesien—grudzien

Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Il roku
studiéw | stopnia, absolwent studiow, rodzice uczniéw i maturzystow

e Opracowanie plakatow informacyjnych z oferta dydaktyczna

Dziatanie z zakresu promocji ogdlnej na rzecz upowszechnienia catosciowej oferty
dydaktycznej Instytutu: studia | i Il stopnia oraz kursy i szkolenia. Plakaty prezentujgce oferte
dydaktyczng Instytutu majg stanowi¢ kolejne narzedzie promocyjne, ktére utatwi dotarcie do
potencjalnych kandydatéw na studia. Ponadto za ich pomocg budowany bedzie pozytywny
wizerunek Instytutu. W tym celu na plakatach (poza praktycznymi informacjami)
zaprezentowane zostang najwazniejsze osiggniecia Instytutu, najwieksze osiggniecia naukowe
oraz zrealizowane projekty dydaktyczne i nowatorskie formy ksztatcenia.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesied—grudzien

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Ill roku
studiéw | stopnia, rodzice ucznidow i maturzystéw




e Przygotowanie filmu promocyjnego

Celem dziatania jest przygotowanie filmu promujgcego kierunki studiéw realizowane
w Instytucie. W zaleznosci od wielkosci srodkéw finansowych, jakimi bedzie dysponowat
Instytut planuje sie dystrybucje filmu poprzez rézne kanaty komunikacji z kandydatem
(reklamy w Internecie, reklamy w kinach, inne).

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: | kwartat 2018 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: styczeni—marzec

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Il roku
studiéw | stopnia, rodzice ucznidow i maturzystéw

e Przeprowadzenie badan ankietowych wsréd studentéw | roku kierunkéw studiow
prowadzonych przez Instytut

Celem dziatania jest uzyskanie informacji o pochodzeniu terytorialnym studentéw,
rozpoznanie zrédet pozyskania przez nich informacji o kierunku oraz motywach wyboru
danego kierunku czy uczelni. Uzyskanie powyzszych informacji pozwoli na prowadzenie
kampanii promocyjnych nakierowanych na konkretng grupe kandydatéw oraz wzmocnienie
dziatan prowadzonych w niektdrych jednostkach terytorialnych. Realizacja ankiety przyczyni
sie takze do nakreslenia gtdwnych problemoéw jakie identyfikujg studenci | roku studiow
licencjackich, inzynierskich i magisterskich.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: pazdziernik
Segment docelowy — student i roku studiéw | stopnia, student | roku studidow Il stopnia




