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Realizacja dziatania 11.3.2 ma na celu dotarcie z informacjg na temat oferty dydaktycznej
Instytutu do ucznidw szkdét ponadgimnazjalnych przed podjeciem przez nich ostatecznej
decyzji, co do kierunku studidw, oraz do absolwentéow studidw | stopnia gospodarki
przestrzennej i innych kierunkéw. W Planie wykonawczym Strategii Rozwoju Instytutu
Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej UAM na semestr zimowy
2017/18 wskazuje sie, ze tradycyjne formy komunikacji mogg okazac sie nieefektywne,
postuluje sie zatem poszerzenie mozliwosci komunikacji (np. poprzez media spotecznosciowe,
newslettery do szkét, reklamy w mediach itd.).

W celu realizacji zapiséw Planu przewiduje sie wdrozenie ponizszych dziatan. Wszystkie
wymienione dziatania zaklasyfikowano wg trzech podgrup: promocja przez Internet, promocja

bezposrednia, promocja ogélna w mediach:

1. Dziatania z zakresu promocji poprzez Internet — celem tej grupy dziatan jest

rozszerzenie katalogu kanatéw komunikacji z kandydatami na studia | i Il stopnia
realizowanych przez Instytut o mozliwosci, ktére daje rozwdj elektronicznych srodkéw
przekazu informacji poprzez sie¢ Internet. W ramach grupy dziatan planuje sie prace
zwigzane z poprawg strony internetowej Instytutu, zatozenie kont na portalach
spotecznosciowych: Facebook i Instagram oraz dziatania na rzecz zbudowania wiekszego
zaangazowania i przywigzania medidow internetowych Instytutu ze studentami

i kandydatami na studia.

Wykaz dziatan:

® Zmiana zawartosci strony internetowej

Celem dziatania jest poprawa funkcjonalnosci strony internetowej Instytutu. W ramach prac
przewiduje sie uruchomienie plikdw cookies (co umozliwi monitoring ruchu na stronie
internetowej Instytutu — m.in. pozyskanie informacji o rodzaju przegladarki, liczbie
odwiedzajgcych strone, czasie poszczegdlnych wizyt, miejscu pochodzenia osoby
odwiedzajgcej strone) oraz uruchomienie narzedzi do analiz SEO (wptywajgcych na poprawe

nawigacji na stronie oraz dostosowanie strony do urzgdzen mobilnych). Ponadto planuje sie



zmiany merytoryczne na stronie internetowej (bedg one dotyczyty gtdwnie zaktadek ,dla
studenta” oraz ,dla kandydata”). Zatozeniem jest prezentacja wybranych informacji
o kierunkach w formie infografiki. Dodatkowo niezbedne bedzie stworzenie ram edytorskich
zamieszczania aktualnosci.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesied—grudzien

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Ill roku
studiéw | stopnia, absolwent studidw, aktywny zawodowo pracownik instytucji i podmiotéw
dziatajacych w sferze gospodarki przestrzennej, rodzice uczniéw i maturzystéw

® Poszerzenie kanatéw komunikacji w mediach spotecznosciowych

Celem dziatania jest stworzenie nowych platform do komunikacji z potencjalnymi
kandydatami jak i z obecnymi studentami poprzez dotarcie do nich za pomocg mediéw
spotecznosciowych. Realizacja celu bedzie przebiegata poprzez utworzenie fanpage’a
kierunkéw na Facebooku oraz pofaczenie ich z kontem na Instagramie. Poza funkcja
informacyjng fanpage’a priorytetem bedzie tworzenie postéw angazujgcych ,fanéw” poprzez
konkursy, oznaczenia, pytania, quizy. Dodatkowym dziataniem bedzie uruchomienie kampanii
reklamowych za pomocg ww. medidw spotecznosciowych, ktére majg dotrze¢ do
maturzystéw. Jednoczesnie obecny profil FB IGS-EiGP bedzie prezentowat tresci zwigzane
z naukowa, jak i aplikacyjng dziatalnos$cig, zdecydowanie rzadziej bedg sie pojawiaty tam
informacje bezposrednio adresowane do studentéw.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: Illi IV kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesiedn—grudzien

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Ill roku
studiéw | stopnia, absolwent studidw, aktywny zawodowo pracownik instytucji i podmiotéw
dziatajacych w sferze gospodarki przestrzennej, rodzice uczniéw i maturzystéw

2. Dziatania z zakresu promocji bezposredniej — celem tej grupy dziatarn jest

rozszerzenie katalogu kanatéw komunikacji z kandydatami na studia | i Il stopnia
realizowanych przez Instytut o dziatania z zakresu tzw. promocji bezposredniej. W ramach
grupy dziatan planuje sie spotkania, warsztaty, wyktady (organizowane zaréwno na
Wydziale jak i placéwkach szkolnych), ktérych celem bedzie zapoznanie uczniow
i pracownikdéw szkét srednich z ofertg dydaktyczng Instytutu oraz popularyzacja kierunkdéw

studiow realizowanych w Instytucie.



Wykaz dziatan:

® Organizacja wyktadow i warsztatow dla licealistédw i ostatnich lat gimnazjow

Dziatanie polega na realizacji zaje¢ warsztatowych dla licealistéw (I-Il klasa) i ostatnich lat
gimnazjéw w celu rozszerzenia kanatdw komunikacji z kandydatami na studia. W ramach zajec
planuje sie zaangazowanie uczestnikdw w proces rozwigzywania problemoéw przestrzennych,
podobnych do tych znanych sytuacji rzeczywistych. Uczniowie na chwile wcielg sie
w urbanistow, planistéw, przedstawicieli lokalnych wtadz i sprébujg zmierzy¢ sie z zadaniami
charakterystycznymi dla ich codziennej pracy. Konstrukcja prowadzonych warsztatéw ma na
celu pokazanie petnej Sciezki procesu analitycznego: od zbierania i analizy danych o otoczeniu,
poprzez proces planowania (przestrzennego, strategicznego), az po etap prezentacji wynikéw
prowadzonych dziata. Celem dziatania jest zapoznanie uczniéw i pracownikdéw szkét z ofertg
dydaktyczng Instytutu oraz popularyzacja kierunkéw studiéw realizowanych w Instytucie.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: IV kwartat 2017 r., | i Il kwartat 2018 r.
Realizacja dziatania cyklicznie co roku: pazdziernik—czerwiec
Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta

® Rozszerzenie kanatéw komunikacji poprzez udziat w targach edukacyjnych i drzwiach
otwartych

Celem dziatania jest rozszerzenie kanatéw komunikacji z kandydatami na studia poprzez

dotarcie do potencjalnych przysztych studentéw kierunkéw prowadzonych przez Instytut

podczas targéw edukacyjnych oraz drzwi otwartych organizowanych przez Wydziat

i samodzielnie. W ramach dziatania planuje sie przygotowanie stoisk instytutowych

wyposazonych w materiaty promocyjne, obstugiwanych przez pracownikdw oraz studentéw.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: | i Il kwartat 2018 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: luty

Segment docelowy — uczen |l klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Ill roku
studiéw | stopnia, rodzice ucznidow i maturzystéw

® Stworzenie bazy adresowej szkét srednich oraz promocja poprzez przestanie zaproszen
i ulotek nt. oferowanych kierunkéw studiow
Celem dziatania jest przygotowanie bazy adresowej szkdt srednich oraz realizacja dziatan

promocyjnych poprzez przestanie listu i ulotek z ofertg kierunkow realizowanych przez



Instytut. Na skutek realizacji dziatania zostanie poszerzona wiedza ucznidéw szkét Srednich na
temat kierunkéw studiéw realizowanych w Instytucie, a zainteresowane placéwki bedg miaty
okazje zaprasza¢ do siebie przedstawicieli Instytutu z wyktadem goscinnym i zajeciami
warsztatowymi. Stworzenie bazy adresowej oraz nawigzanie kontaktu z nauczycielami
geografii w szkotach $rednich pozwoli na prowadzenie dziatan promocyjnych w kolejnych
latach oraz rozszerzenie kanatéw komunikacji z kandydatami na studia.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: Ill kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesien

Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, nauczyciel
geografii w szkole ponadgimnazjalnej, rodzice ucznidw i maturzystow

3. Dziatania z zakresu promocji ogélnej w mediach - celem tej grupy dziatan jest

rozszerzenie katalogu kanatéw komunikacji z kandydatami na studia z zakresu tzw.
promocji ogdlnej realizowanej za posrednictwem medidw. W zaleznosci od wielkosci
srodkéw finansowych, jakimi bedzie dysponowat Instytut planuje sie prowadzenie
dziatalnosci promocyjnej z wykorzystaniem mediéw. Wskazuje sie takze na potrzebe

promocji jednostki poprzez obecnos¢ w mediach pracownikdéw Instytutu.

Wykaz dziatan:

® Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej dla IGS-EiGP w oparciu o istniejacy SIW UAM
— celem dziatania jest stworzenie regut oraz jednolitych standardéw komunikacji wizualnej
opartych na logotypie oraz kolorystyce na potrzeby komunikacji w mediach
spotecznosciowych. Opracowanie systemu przetozy sie na utrwalenie w pamieci odbiorcy
jednostki badawczej, oraz wyrdznienie jej na tle innych instytucji konkurencyjnych.

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: Il kwartat 2017 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: wrzesien

Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Il roku
studiow | stopnia, absolwent studiéw, aktywny zawodowo pracownik instytucji i podmiotow
dziatajgcych w sferze gospodarki przestrzennej, rodzice uczniéw i maturzystow




® Emisja filmu promocyjnego

Celem dziatania jest promocja Instytutu poprzez emisje filmu promujgcego kierunki studiow
realizowane w jednostce. W zaleznosci od wielkosci srodkéw finansowych, jakimi bedzie
dysponowat Instytut planuje sie dystrybucje filmu poprzez media (reklamy w Internecie,
telewizji, kinach).

Realizacja dziatania roku akademickim 2017/18: |l kwartat 2018 r.

Realizacja dziatania cyklicznie co roku: marzec

Segment docelowy — uczen Il klasy szkoty ponadgimnazjalnej, maturzysta, student Il roku
studiow | stopnia, absolwent studiéw, aktywny zawodowo pracownik instytucji i podmiotow
dziatajgcych w sferze gospodarki przestrzennej, rodzice uczniéw i maturzystow




