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dr hab. inż. Sylwia Staszewska, prof. UAM
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Informacje szczegółowe
Cel (cele) moduły kształcenia
Celem modułu jest zapoznanie studenta z zasadami rządzenia i decydowania o kształcie przestrzeni w warunkach polityki marketingowej. Student dowiaduje się czym jest podmiot i przedmiot w marketingu terytorialnym i zasady rządzenia w warunkach konkurencyjności. Student poznaje wartości tkwiące w zasobach lokalnych, uczy się dokonywać analizy klientów i inwestorów, tworzy ministrategię rozwoju obszaru zgodną z zasadami marketingu.

Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności oraz kompetencji społecznych- warunki na wejściu
Studenci powinni posiadać wiedzę ta temat zasad kształtowania struktur miejskich, powinien posiadać podstawową wiedzę nt. marketingu.
Efekty kształcenia w zakresie wiedzy, umiejętności oraz kompetencji społecznych dla modułu kształcenia i odniesienie do efektów kształcenia dla kierunków studiów
	SYMBOL
EFEKTÓW KSZTAŁCENIA
	
OPIS EFEKTÓW KSZTAŁCENIA
	ODNIESIENIE DO EFEKTÓW KSZTAŁCENIA DLA KIERUNKU

	MART_01
	Zna terminologie z zakresu marketingu i zasady konkurencyjności
	GP2A_W01, GP2A_W02,

	MART _02
	Ma wiedzę dotyczącą zjawisk i procesów zachodzących w trakcie inwestycyjnych decyzji planistycznych służących pozyskiwaniu wartości marketingowych
	GP2A_W04, GP2A_W09,

	MART _03
	Ma wiedzę teoretyczną na temat pozyskiwaniu środków finansowych na działalność marketingową gminy
	GP2A_W10, GP2A_W13,

	MART _04
	Zna podstawowe uregulowania prawne, normy i reguły organizacyjno-prawne wpływające na planowanie przestrzenne, oraz wiedzę dotyczącą zarządzania
	GP2A_W07, GP2A_W08, GP2A_W11, GP2A_W13,

	MART _05
	Potrafi prawidłowo interpretować zjawiska społeczne wywołane procesem zmian gospodarczych i prawnych wskutek działań marketingowych
	GP2A_U01, GP2A_U02, GP2A_U03, GP2A_U09, GP2A_U11,

	MART _06
	Potrafi pracować ze społecznością lokalną na różnych etapach działań marketingu terytorialnego
	GP2A_K02, GP2A_K03, GP2A_K09,




Treści Kształcenia

	SYMBOL TREŚCI KSZTAŁCENIA
	OPIS TREŚCI KSZTAŁCENIA
	ODNIESIENIE DO EFEKTÓW KSZTAŁCENIA MODUŁU

	TK_01
	Analiza zasobów jako podstaw rozwoju miejscowości – wartości w marketingu terytorialnym
	MART_01, MART_02, MART_03, MART_04,

	TK_02
	Marketing terytorialny – przedmiot, podmiot, adresaci, narzędzia pobudzania i utrzymywania rozwoju, skutki i korzyści, możliwości finansowania, obraz miejsca
	MART_01, MART_02, MART_03, MART_04, MART_05, 

	TK_03
	Organizowanie  i koordynacja działań marketingowych.
	MART_01, MART_02, MART_03, MART_06,

	TK_04
	Ministrategia marketingowa – przykłady i zadania
	MART_02, MART_05,




Zalecana literatura
Duczkowska-Piasecka M., 2013, Marketing terytorialny. Jak podejść do rozwoju z korzyścią dla wszystkich, wyd. Delfin.
Stępowski R., 2015,  Marketing terytorialny. Jak zbudować i wypromować markę miejscowości Wyd. Sowa i Myśli.
Stępowski R., 2016, Komunikacja marketingowa, Technologia rewolucyjna i mentalna ewolucja. Wyd. Sowa i Myśli.
Szromnik A, 2016, Marketing terytorialny, Wyd. Wolters Kluwer.

Informacja o przewidywanej możliwości wykorzystania b-learning
Nie przewiduje się prowadzenia zajęć w systemie b-learning 
Informacja o tym, gdzie można zapoznać się z materiałami do zajęć, instrukcjami do laboratorium, itp.
Zalecana literatura dostępna jest w bibliotece UAM do wypożyczenia lub wykorzystania na miejscu, częściowo w polskich i zagranicznych bazach książek elektronicznych, elektronicznej bazie artykułów naukowych, Internetowym Systemie Aktów Prawnych www.isap.sejm.gov.pl , bazie aktów Unii europejskiej EUR-lex Europa, archiwów elektronicznych wydawnictw tematycznych, Urzędu Statystycznego, branżowych serwisów informacyjnych. Materiały dydaktyczne z wykładów wysyłane będą bezpośrednio na adres mailowy grupy studenckiej lub udostępniane w formie papierowej.  
Informacje dodatkowe
1. Odniesienie efektów kształcenia i treści kształcenia do sposobów prowadzenia zajęć oraz Metody realizacji zajęć dydaktycznych i weryfikacji osiągnięcia zakładanych efektów kształcenia.
	Symbol efektu kształcenia dla modułu
	Symbol treści kształcenia realizowanych w trakcie zajęć
	Sposoby prowadzenia zajęć umożliwiające osiągnięcie założonych efektów kształcenia
	Metody oceniania stopnia osiągnięcia założonego efektu kształcenia

	MART_01
	TK_01, TK_02, TK_03, 
	Wykład,
	zaliczenie

	MART_02
	TK_01, TK_02, TK_03, TK_04,
	Wykład, ćwiczenie
	zaliczenie

	MART_03
	TK_01, TK_02, TK_03, 
	Wykład, ćwiczenie
	zaliczenie

	MART_04
	TK_01, TK_02, 
	Wykład, 
	zaliczenie

	MART_05
	TK_02, TK_04,
	Wykład, ćwiczenie
	zaliczenie

	MART_06
	TK_03, 
	Wykład, ćwiczenie
	zaliczenie




4. Kryteria oceniania
Waga oceny podsumowującej – oceny trymestralne-50%; ocena z egzaminu-50% 
Aby zaliczyć moduł konieczne jest uzyskanie pozytywnych wyników wszystkich elementów składowych oceny końcowej. W formułowaniu oceny końcowej zaproponowano następującą skalę ocen i jej charakterystyki:
6.0   – znakomita wiedza, umiejętności i kompetencje personalne i społeczne
5.0   – bardzo dobra wiedza, umiejętności i kompetencje personalne i społeczne
4.5 –  bardzo dobra wiedza, dobre kompetencje personalne i społeczne oraz umiejętności
4.0 –  dobra wiedza, dobre umiejętności i kompetencje personalne i społeczne
3.5 – zadowalająca wiedza i umiejętności, ale średnie kompetencje personalne i społeczne
3.0 –  zadowalająca wiedza i umiejętności, ale słabo wykształcone kompetencje personalne i społeczne
2.0 – niezadowalająca wiedza, umiejętności i kompetencje personalne i społeczne


Obciążenie pracą studenta (ECTS)
	Forma aktywności
	Liczba godzin lekcyjnych

	Godziny zajęć (wg planu) z nauczycielem
	20

	Praca własna studenta ewaluowana przez nauczyciela akademickiego
	35

	Praca własna studenta (samodzielne przygotowanie do zajęć, zaliczeń, egzaminów)
	35

	SUMA GODZIN
	90

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS DLA MODUŁU
	3







